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Analysen in der Sportberichterstattung —
Medienprasenz Sportarten und Sponsoren

ie Sportberichterstattung in

den Printmedien wird von der

ZMS/PMA  Medienbeobach-
tung AG detailliert untersucht. Aus-
wertungen zum Monat Februar zeigen
den hohen Stellenwert der Olympischen
Spiele auf, die in 43 Prozent der Arti-
kel thematisiert wurden. Am meisten
wurde dabei iiber die verschiedenen
Disziplinen im Ski Alpin berichtet. An

Sportberichterstattung im Print

Anteil Olympische Spiele Vancouver

Februar 2010

Artikel ohne
Olympia

Printtitel

vierter Stelle stand mit Curling eine
Sportart, liber die sonst cher selten
geschrieben wird. Die verschiedenen
Artikel wurden auch auf Sponsoren-
Erscheinungen in Bild oder Text ana-
lysiert. Diese Auswertungen zeigen im
Februar einen deutlichen Riickgang der
Sponsorenprasenz auf. Dies ist eine
direkte Auswirkung der strengen Re-
striktionen beziiglich des Sponsorings

Ski Alpin

Eishockey
Artikel zu

Olympia Skispringen
/

Curling
Langlauf
Snowboard
Eiskunstlauf
Bob Schlitten
Eisschnellauf

Biathlon

Periode: Februar 2010

wihrend den Olympischen Spielen.
Von den im Februar sichtbaren Spon-
soren erzielte die Axpo den hdchsten
Wert. Diese ist fast ausschliesslich
durch Berichte zur Axpo Super League
prasent. Mit Fischer stand ein Herstel-
ler von Skimaterial an zweiter Position.
Dieser war auch wihrend der Olympi-
ade sichtbar.
Katrin Frei, ZMS/PMA
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Top Sportarten in der Berichterstattung zu Olympia

294

Anzahl Artikel

Printtitel Periode: Februar 2010
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Anteil der Artikel im Februar, die die Olympischen Spiele thematisierten.
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pischen Spielen.

Top-Sportarten nach Anzahl Artikel in der Berichterstattung zu den Olym-
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Vergleich der Sponsorenprasenz

= Artikel mit Sponsoren-Erscheinungen

® Artikel ohne Sponsoren-Erscheinungen

Top-Sponsoren im Februar
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Anteil der Artikel in der Sportberichterstattung, in denen Sponsoren in

Text oder Bild ersichtlich waren.

Sponsoren mit den meisten Erscheinungen/Nennungen im Februar.

Prozentualer Anteil im Vergleich zum Top-Sponsor Axpo.



