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Analysen im Skispringen

WIRKUNGSKONTROLLE

TV-Kontaktzahlen der letzten drei Wintersaisons. Erhebung aus allen 
Live-Übertragungen, News- und Sportsendungen der SRG-Programme 
jeweils von Oktober bis März.

Skispringen ist hinter Ski alpin die 
Nummer zwei der Schneesport-
arten in der TV-Berichterstat-

tung des Schweizer Fernsehens. Die 
ZMS/PMA Medienbeobachtung AG 
analysiert die Sportart Skispringen de-
tailliert in den Medien. In der Saison 
2008/09 wurde auf den Sendern der 
SRG SSR ideé suisse insgesamt 83,2 
Stunden über Skispringen berichtet, 
womit 54,5 Millionen Zuschauer er-
reicht wurden. 

Ein Highlight in der Saison bildet je-
weils die Vierschanzentournee. Diese 

vier Springen generierten alleine rund 
ein Viertel der TV-Kontakte. 

Die Sichtbarkeit der Sponsoren wäh-
rend eines Skisprungwettkampfs hängt 
von vielen Faktoren ab. So sieht man bei 
der Analyse eines Springens der Vier-
schanzentournee, dass der Erfolg eines 
Athleten massgeblich zur Sponsoren-
sichtbarkeit beiträgt. Der Helmsponsor 
des zweitplatzierten Simon Ammann 
war während 191 Sekunden der Live-
Übertragung sichtbar. Der etwas we-
niger erfolgreiche Andreas Küttel kam 
auf einen Wert von 41 Sekunden.

Mittels der MA Sponsoring können 
weitere Daten zur Sportart Skispringen 
herausgearbeitet werden. So interessie-
ren sich 31,3 Prozent der Schweizer für 
Skispringen, jedoch mobilisieren Simon 
Ammann und Andreas Küttel lediglich 
1,4 Prozent der Bevölkerung, die Ski-
sprungveranstaltungen zu besuchen. 
Durch weitere Auswertungen können 
mögliche Erklärungen aufgedeckt wer-
den, die innovativen Ideen zum Durch-
bruch verhelfen könnten.
Katrin Frei, ZMS/PMA
Remo Rusca, Felten & Compagnie

Sichtbarkeit (in Sekunden) der Sponsoren auf Arme und Helm der Ski-
sprungathleten Simon Ammann und Andreas Küttel während eines Ski-
sprungwettkampfs.

Skispringen wird von Schweizern als die exklusivere Sportart als Ski alpin 
und Snowboard betrachtet. Welche Zielgruppen sind für diesen Wert ver-
antwortlich? Welche Projekte können dazu beitragen, dass Skispringen 
als weniger exklusiv gilt? Oder welche Zielgruppen müssen mit exklusiven 
Skisprung-Erlebnissen angesprochen werden? Mögliche Antworten dazu 
kann die MA Sponsoring liefern.

Mit welchen weiteren Medien kann die Visibilität von Skispringen ergänzt 
werden? Es gibt zwei weitere reichweitenstarke Medien, die ebenso 
nahe an den Skisprung-Interessierten positioniert sind (MA Sponsoring). 
Frage: Wie soll Skispringen künftig positioniert sein? Mit der Antwort 
auf diese Frage sind die effektivsten Massnahmen, Inhalte und Medien 
plan- und realisierbar.
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Sponsorensichtbarkeit Arme und Helm
Während des Skispringen in Bischofshofen 2009
Werte in Sekunden

TV-Kontakte: 342’000 
Sendezeit: 7505 Sekunden
Simon Ammann: 2. Platz  
Andreas Küttel: 26. Platz

Quelle: SF2 / 06.01.2009 (16.25 Uhr)

Januar 2010© Felten & Compagnie AG | www.feltencie.com 1

Ausprägung der Image-Attribute von Skispringen
im Vergleich zu Ski-Alpin und Snowboarden

0

10

20

30

40
Sympathisch

High-tech

Dynamisch

VolksnahInnovativ

Exklusiv

Ökologisch

Ski-Alpin

Snowboarden

Skispringen

MA Sponsoring Modul 2
Universium: Gesamt CH (Basis n=11‘336)

Filter in der Zielgruppe: Kein Filter

WEMF/REMP © MA Sponsoring Modul 2
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Neue Medienpartnerschaften und -konzepte als Lösung?
1) Interesse an Freeski-/ride

2) Interesse an „Wintersport 2“

3) Interesse an „Wintersport 3“

4) Interesse an Skispringen

5) Interesse: „Wintersport 5“

6) ENK: 20 Minuten

7) ENK: Blick

8) ENK: „Medium 8“

9) ENK: „Medium 9“

10) ENK: Neue Zürcher Zeitung

11) ENK: Schweizer Familie

12) ENK: Schweizer Illustrierte

13) ENK: „Medium 13“

14) ENK: SF 1

15) ENK: „TV-Sender 15“

16) ENK: „TV-Sender 16“

17) ENK: „TV-Sender 17“

18) ENK Internet

Legende:

ENK = Engerer Nutzerkreis

Interesse an Skispringen


