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Analysen im Eishockey
Printprasenz von Klubs und Sponsoren

egenwirtig nimmt die Sportart

Eishockey einen sehr hohen Stel-
lenwert ein in der Sportberichterstat-
tung der Printmedien. In der letzten
Saison 2010/2011 generierten dic Be-
richte zum Playoff-Finalisten Kloten
Flyers die hochste Auflagensumme un-
ter den einzelnen Klubs. Der Schwei-
zermeister HC Davos reihte sich an
dritter Position dieses Rankings ein. In
der aktuellen Saison (September bis
Oktober) konnten die ZCS Lions bis-

Printprasenz Eishockey-Klubs

Saison 2010/11

her die hochsten Priasenzwerte realisie-
ren. Der HC Fribourg-Gottéron verbes-
serte sich in diesem Ranking ebenfalls
um mehrere Pldtze und erreichte in den
ersten zwei Monaten bereits anndhernd
die Hilfte des letztjdhrigen Gesamt-
wertes.

Die detaillierte Untersuchung der
Printartikel aus der vergangenen Sai-
son zeigte, dass 94 Prozent aller Spon-
soren-Erscheinungen der Spielerbe-
kleidung zuzuordnen waren. Bei den
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restlichen 6 Prozent der Erscheinungen
handelte es sich um Schriftziige auf
anderen Lagen, wie beispielsweise auf
dem Eis oder den Banden.

Aus der genaueren Analyse der
Sponsorenpriasenz auf der Spielerbe-
kleidung ging hervor, dass 53 Prozent
aller Schriftziige auf dem Trikot-Ober-
teil zu sehen waren. 29 Prozent der
Sponsoren-Erscheinungen waren auf
den Beinen und 18 Prozent auf dem
Helm sichtbar. Katrin Frei, ZMS

Printprasenz Eishockey-Klubs
Aktuelle Saison September — Oktober 2011
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Printprasenz der einzelnen Klubs der National League A in der ver-
gangenen Saison 2010/2011, gemessen an der Auflagensumme.

Printprasenz Eishockey

Saison 2010/11 - Sponsorenpréasenz nach Lagen

Printprasenz der einzelnen Klubs der National League A in den ersten
beiden Monaten der aktuellen Saison, gemessen an der Auflagen-
summe. Als Erganzung die Gesamtwerte der Vorsaison und Angaben
Uber die Verschiebung im Ranking.
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Saison 2010/11 - Sponsorenprasenz Spielerbekleidung
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Anteil der Sponsoren-Erscheinungen auf der Spielerbekleidung und an-
deren Lagen in der Saison 2010/2011.

Anteil der Sponsoren-Erscheinungen auf der Spielerbekleidung, un-
terteilt nach den Lagen Helm, Oberkdrper und Beine in der Saison
2010/2011.



