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Analysen im Eishockey 2010/11
Medienprasenz von Klubs und Sponsoren

#n den Herbst- und Wintermonaten
i wird die Sportberichterstattung in
der Schweiz stark vom Eishockey ge-
pragt. Auswertungen der Eishockey-
Beitrdge auf den Sendern der SRG
SSR zeigten, dass der HC Fribourg-
Gottéron wihrend der Qualifikati-
onsphase die hochsten TV-Kontakte
erzielen konnte. An zweiter Stelle
folgte mit dem HC Genf-Servette ein
weiterer Klub aus der Westschweiz.
Dieses Ergebnis ist vor allem auf die
ausfithrliche  Berichterstattung  auf
TSR zurlickzufihren.
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Bei der Auswertung der Printpri-
senz fihrte der SC Bern vor den ZSC
Lions die Rangliste an.

Die zwei spiteren Playoff-Finalisten
HC Davos und Kloten Flyers realisier-
ten wihrend der Qualifikationsrunde
in beiden Medien noch keine Spitzen-
werte. Im Print wurde fiir die Kloten
Flyers die héchste Priasenz im Oktober
und fiir den HC Davos im Dezember
ausgewiesen.

Dic Printartikel wurden auch de-
tailliert nach der Sichtbarkeit von

Sponsoren untersucht. Beim HC Da-
vos machten die Artikel, in denen der
Sponsor vorne auf dem Helm sichtbar
war, 56 Prozent der Auflagensumme
aus. Ber den Kloten Flyers lag der
Wert dieser Sponsorenplatzierung
nur leicht tiefer ber 54 Prozent. Die
Prasenz des Sponsors auf den Unter-
schenkeln der Spieler fiel beim HC
Davos geringer aus. Bei den Kloten
Flyers bewegten sich die Werte der
beiden Sponsorenlagen auf demselben
Niveau.
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